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EDUCACION , 
CULTURA, 
DEPORTE ,
EMPRESA, 
HOSTELERIA 

acciones enfocadas
tipología de comercios 
su estacionalidad ,                                        
posible rentabilidad por sector 
movilidad urbana

Colaboraciones entre 
Empresas complementarias
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ANANANANÁÁÁÁLISIS DAFO y su contextoLISIS DAFO y su contextoLISIS DAFO y su contextoLISIS DAFO y su contexto

FORTALEZAS Y DEBILIDADES OPORTUNIDADES Y AMENAZAS

- Clientes y usuarios
- Competidores y nuevos entrantes 
-Productos sustitutivos   
-Proveedores y complementadores
-Cambios tecnológicos
-Economía y mercados   
- Sociedad y demografía
-Legislación 
-Ecología
-Territorio

-Personas y relaciones
- Organización y cultura
- Recursos tecnología y sistemas
- Comunicaciones
- Ubicación
- Productos
- Capacidades y competencias
- Reputación
- Conocimientos 

Visión Interna Visión Externa

A quien vendemos – que necesidad cubre – como lo vendemos Modelo de negocio


